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Ayer, al cierre del mercado, META presento sus resultados correspondientes
al 3T26. En esta ocasion reporté ingresos que alcanzaron los USD64,6bn, lo
que representa un soélido crecimiento del 26% interanual impulsado por un
aumento del 10% en las impresiones de anuncios y del 14% en el precio
promedio por anuncio, gracias a las mejoras de inteligencia artificial en las
recomendaciones de contenido y la eficiencia de monetizacién. Sin em-
bargo, el margen operativo se redujo drasticamente al 20% y los ingresos ope-
rativos cayeron un 37% interanual hasta los USD12,9bn, debido a que los cos-
tos y gastos totales se dispararon un 68%. Este fuerte aumento en los costos
fue causado principalmente por mayores gastos en infraestructura de cen-
tros de datos, costos de tokens de IA de terceros y, de forma predominante,
un cargo legal extraordinario. Esto, junto a una guia de gastos en infraestruc-
tura de IA que no muestra un techo, explica la caida que estamos obser-
vando durante la jornada de hoy. El impacto de los gastos por juicios afecté
severamente la rentabilidad neta de la compaiiia, especificamente debido a
un cargo de USD9,8bn derivado de un acuerdo en agosto de 2026 con 52
fiscales generales de los Estados Unidos para resolver litigios relacionados
con la salud mental de los adolescentes y las redes sociales. Como resultado
de este gasto excepcional, el EPS reportado fue de USD3,83. De no haber exis-
tido este cargo legal, el EPS de Meta habria sido considerablemente mayor y
habria alcanzado un valor ajustado de USD7,40 por accion.

Meta anunci6 la creacion de una nueva clase de acciones ordinarias Clase
C sin derecho a voto que entrara en vigor en enero de 2027. Con esta me-
dida, la compafiia busca obtener una mayor flexibilidad para la recaudacion
de capital, la compensacion de empleados y la realizacién de posibles adqui-
siciones, al mismo tiempo que mantiene su modelo corporativo bajo el lide-
razgo y control de Mark Zuckerberg. En cuanto al efecto sobre las acciones
actuales (Clases Ay B), la junta directiva aprobé un dividendo tnico me-
diante el cual se entregara una accion Clase C por cada accién existente, lo
que en la practica funcionara como un "split" (divisién de acciones) de dos
por uno. Esto ajustara proporcionalmente a la baja el precio de mercado de
la accion Clase A, pero preservara intacto el poder de voto de todos los accio-
nistas actuales.

Estado de resultados consolidado

QuickNote | 22 de octubre de 2026

META vs SPY y QQQ
Base 22-oct-2025 = 100

140

SBS

125

110

65

oct-25 feb-26

META

Fuente: SBS Research, Reuters

jun-26
SPY

Ratios de valuacion
Multiplos sobre los Ultimos 12 meses

3T25
P/E 173,72
P/BV 9,49
EV/EBITDA 67,78
DN/EBITDA 1,41
Leverage (A/PN) 1,57
Endeudamiento (P/PN) 0,57
FCF Yield 0,56%

Fuente: SBS Research, Meta

Ventas y resultado operativo por segmento

En USDmn Ventas en USDmn
3T26 3T25 Variacién 3T26 3T25
USDmn uUSDmn % ala Ventas por Segmento USDmn USDmn
Ingresos 64.601 51.242 26,1% Reality Lab 443 470
Costos 13.369 9.206 45,2% Aplicaciones 64.158 50.772
Ganancia Bruta 51.232 42.036 21,9% Total 64.601 51.242
Investigacion y Desarrollo 20.054 15.144 32,4% %Reality Lab 0,69% 0,92%
Otros Gastos 18.190 6.357 186,1% %Aplicaciones 99,31% 99,08%
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EBITDA Ajustado 27.754 Reality Lab -4129 -4.432
Margen EBITDA Ajust % 54% Aplicaciones 17.117 24.967
Otros 13 1128 na. Total () 12.988 20.535
GG 3.141 18.954 -834%

Utilidad Neta Ajustada

Resultado Por Accion
Fuente: SBS Research, Meta
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El segmento de la Familia de Apps (FoA) registr6 ingresos por USD64,1bn
en el tercer trimestre, lo que representa un sélido aumento del 26% inter-
anual. Sin embargo, su resultado operativo disminuyé a USD17,1bn, en com-
paracion con los USD24,9bn obtenidos el afio anterior, fuertemente impac-
tado por el cargo legal extraordinario registrado durante el trimestre. Dejando
de lado este factor atipico, el crecimiento comercial del sector fue impulsado
por la capacidad de Meta para entregar experiencias de usuario mas atracti-
vas y personalizar los anuncios de manera mas efectiva. Durante este trimes-
tre, los lanzamientos estuvieron protagonizados por el exitoso despliegue
del asistente de inteligencia artificial Muse y su primer modelo frontera
Muse Wonder. A esto se sumaron innovaciones cComo una nueva arquitectura
de recomendacion generativa para el feed y Reels, el "Meta Generative Re-
commender" para anuncios, la expansién global del servicio Meta One vy el
Creator Marketing Hub. Gracias a todas estas mejoras en la relevancia, el
tiempo de uso alcanzo récords historicos: Instagram y los Reels de Facebook
registraron crecimientos de dos digitos interanuales a nivel global, y el tiempo
invertido por usuario en Threads aumenté mas del 20% frente al afio previo.
El foco de la compaiiia para continuar su expansion es mantener una inver-
sién agresiva en infraestructura de inteligencia artificial que beneficie tanto
al negocio publicitario central (mejorando interacciones y conversiones)
como a la creacién de nuevas fuentes de ingresos diversificadas, lo que in-
cluye la ampliacion de la red de agentes Muse para pequefias empresas, ser-
vicios empresariales y opciones de monetizacion a través de suscripciones y
comercio asistido.

En cuanto a las proyecciones financieras inmediatas, la guia oficial de la
compaiiia para el cuarto trimestre de 2026 anticipa ingresos totales que se
ubicaran en un rango de USD73,0bn a USD76,0bn, con una tasa impositiva
proyectada de entre el 15% y el 17%. Para sostener y escalar esta profunda
transformacion tecnoldgica orientada a la "superinteligencia personal’, Meta
ha revisado al alza su prevision de gastos totales para el afio completo 2026
a un rango de USD175,0bn a USD179,0bn, una cifra que absorbe completa-
mente el cargo legal extraordinario de USD9,89bn reconocido en el trimestre.
La directiva advirtié explicitamente que continuara invirtiendo de manera
agresiva en iniciativas de IA, y aunque reconoce que estos desarrollos reque-
riran mas tiempo para generar retornos directos en comparacion con el eco-
sistema tradicional de aplicaciones, la compafila mantiene una alta convic-
cion de que desbloquearan eficiencias operativas masivas y nuevas fuentes
de ingresos diversificadas, como las suscripciones y los servicios de Enter-
prise Al. En linea con este despliegue intensivo, la guia de gastos de capital
para 2026 se ha ajustado y acotado a un rango de USD135,0bn a USD145,0bn.

En lo que llevamos del aio, la accion de META cae un 1,4%, explicado por el
gasto de la compafiia en el desarrollo de 1Ay servidores. con una intensa pre-
sion sobre la generacion de liquidez. Por un lado, la compafiia demostré una
destacable fortaleza en su negocio principal al incrementar sus ingresos pu-
blicitarios en un 26% interanual y llevar los tiempos de interaccion a niveles
historicos en plataformas como Instagram y Facebook, impulsados directa-
mente por la integracion de inteligencia artificial en sus motores de recomen-
dacion. Sin embargo, esta dindmica positiva se ve matizada por una esca-
lada en los gastos operativos asociados a los tokens de IA y por un gasto
de capital destinado a infraestructura tecnolégica que ascendié a
USD34,9bn durante el trimestre. Al comparar este nivel de inversion con el
flujo de efectivo provisto por las actividades operativas, que se situd en
USD32,7bn, se evidencia que las masivas erogaciones de capital han supe-
rado la capacidad de generacion de caja de la empresa, lo que resulta en un
flujo de caja libre negativo de USD2,12bn.
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Ingreso por usuario vs. ingreso por aplicaciones
En USDbn
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Capex vs Peers
En USDbn
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DISCLAIMER

Lainformacion incorporada en este documento proviene de fuentes publicas. Nada en este documento podra ser interpretado como una oferta, invitacion
o solicitud de ningun tipo para realizar actividades con valores negociables u otros activos financieros. Tampoco constituye en si una recomendacion de
contratacion de servicios o inversiones especificas, ni suplanta la toma de decisiones de inversion, con el debido y previo asesoramiento legal, fiscal y
contableacargo delinversor. No se garantiza la genuinidad o veracidad de lainformacion, ni se asume obligacion alguna de actualizar cualquiera delos
datos incorporados en el documento. Se encuentra prohibida la distribucion o reproduccion —total o parcial— de la informacién contenida en el docu-
mento.
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